Industrie

Kompetenz in Kunststoff

Das GroBhandelsunternehmen Thyssen-
Krupp Plastics ist im Baumarktgeschaft
mit seiner Marke Otto Wolff engagiert.

Der Thyssen-Krupp-Konzern
hat sein Kunststoffgeschdft neu
geordnet. In der zum 1. Okfober
2009 gegrtindeten Thyssen-Krupp
Plastics International mit Sitz in
Dusseldorf wird auch die im DIY-
Handel présente Marke Otto Wolff
geflihrt.

Wellplatten aus dem Otto Wolff-
Sortiment werden beispielsweise fiir
Terrassenliberdachungen verwendet.

Dieses Unternehmen wurde
1990 eine hundertprozentige Tochter
der Thyssen AG und agierte bis Mai
2008 als eigenstdndiges Unter-
nehmen innerhalb des Konzerns.
,Otfo Wolff hat eine sehr hohe
Identifikation im Baufachhandel
und im Baumarkt”, beschreibt Jurgen
Westphal, Vorsitzender der Ge-
schdftsfihrung von Thyssen-Krupp
Plastics, den Stellenwert der Marke
auch nach der konzernweiten
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Umstrukturierung. .Das gesamte
Handelsgeschdft fur den Baumarkt
tritt unter diesem Namen auf.”
Das GroBhandelsunternehmen
Thyssen-Krupp Plastics ist mit 21
Vertriebstandorfen in Deutschland
présent und eigenen Angaben zu-
folge der groBte Anbieter von Kunst-
stoff-Halbzeugen. Mit mehr als 156
Gesellschaften ist es in zehn eu-
ropdischen Landern aktiv. Rund

Jirgen Westphal
(1) und Falk
Majert leiten
das Unterneh-
men.

1.400 Mitarbeitern bewegen ein
Geschéffsvolumen von rund 500
Mio. € (Geschdftsjahr 2008/2009).

Von den 700 Mitarbeitern in
Deutfschland ist rund die Hdlfte im
Vertrieb tdfig. Die Niederlassungen
mit ihrer Uberdachten Lagerfldche
von 85.000 m2 dienen nicht nur
als Logistikcenter, sondern halten
auch Kapazitdten fur die so ge-
nannte Anarbeitung der verschie-
denen Kunststoffe vor.

Mit einem Sortiment von rund
40.000 Artikeln werden Kunden
aus den vier Geschdftsfeldern

Thyssen-Krupp Plastics

Hochbau, Rohrleitungssysteme,
technische Kunststoffe und visuelle
Kommunikation bedient. Flr den
Vertriebskanal Baustoffhandel

und Baumarkt geht es dabei vor
allem um lichtdurchldssige Uber-

dachungsmaterialien: Stegplatten,
Hohlkammerpaneele und Wellplatten.
Bekannt sind etwa die Materialien
Plexiglas, Makrolon und die ,0wo"-
Produktlinien.

DarUber hinaus gehéren die
JTimber Star"-Produkte zum Liefer-
programm. Die Bodendielen aus
WPC (Wood Plastic Composite)
werden zur Gestaltung von Terrassen
oder Balkonen eingesetzt.

Das Baumarktgeschdft hat
einen Anteil am Umsatz von Thyssen-
Krupp Plastics von weniger als
zehn Prozent. Nachdem viele Bau-

marktbetreiber in der Vergangen-
heit diese Sortimente ausgebaut
hatten, gab es in den zuricklie-
genden eineinhalb Jahren jedoch
Rickgdnge von 15 bis 20 Prozent,
berichtet Jurgen Westphal.

Thyssen-Krupp Plastics hat 21
Niederlassungen in Deutschland.

Fir die Zukunft liegt die stra-
tegische Ausrichtung unter an-
derem in einem ,verstdrkten Kom-
missioniergeschdft fur die Bau-
mdrkte”, erklart Westphal. Dabei
geht es beispielsweise um einen
Zuschneidservice flir Handwerker,
den einige Baumarktbetreiber
ihren Profikunden anbieten wollen.

Zwar beurteilt die Unterneh-
mensleifung die Aussichten flr
2010 generell zurckhaltend. Doch
auch da gibf es positive Ausnahmen.
Starkes Wachstum beschert dem
Unternehmen nach wie vor das
Jimber Star“-Sortiment. ,Wir sehen
da kein Ende”, erldutert der fir
das Inlandsgeschdft zustdndige
Geschdftsfuhrer Falk Majert. ,Dieser
Bereich wdchst zweistellig.” ™
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